Marketing medija i marketing na medijima

1, 2, 3. i 4. dan - Brendiranje i istraživanja

· Šta je brend 

· Šta je medija brend 

· Kako se pravi medija brend 

· Karakteristike medija brenda 

· Uloga i znacaj medija i istraživanje tržišta 

· Organizacija sektora za prodaju i marketing

4. i 5. dan - Reklamiranje i client service

· Promocije 

· Uloga i znacaj promocija 

· Kako se organizuje uspešna promocija 

· Medijski sektor i dobar client service 

· Kako od klijenta stvoriti strateškog partnera 

· Kako zadovoljiti potrebe potencijalnog klijenta
